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Servicehandelns utveckling fjarde kvartalet 2009

Stark avslutning pa 2009

Servicehandelsindex for fjarde kvartalet 2009 visar att servicehandeln har en fortsatt positiv
tillvaxttakt. Omséttningen dkade med 2,1 procent i jamforbara enheter jamfort med fjérde
kvartalet 2008. Detta resulterar i en ackumulerad tillvaxt for 2009 pa 1,9 procent.
Servicehandeln & en heterogen bransch och tillvéxten skiljer sig & mellan de olika
delbranscherna. Detta kvarta & det Fast Food som uppvisar den starkaste
omsattningsutvecklingen, foljt av Spel & Tobak samt Café, medan Minilivs och Trafikbutiker
uppvisar en ndgot negativ tillvaxt. Svensk konsumtion har haft en stark utveckling under 2009
ars andra halva, men det hojs samtidigt roster for att det & for tidigt att siga att
lagkonjunkturen & 6ver. Detta dterspeglas i servicehandlarnas optimism, som sjunker detta
kvartal. Detta kan ses som en indikation pa att handlarna har en nagot avvaktande instéllning
till hur 2010 kommer att utveckla sig.

Omsattningsutveckling fjarde kvartalet 2009 per delbransch
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Svensk Servicehandel & Fast Food kommenterar resultatet:

— Trots lagkonjunkturen uppvisar servicehandeln fortsatt positiva tillvéaxttal. Fast Food
fortsitter att ga starkt medan Café minskar sin ¢kningstakt da man méter tidigare
kvartals starka siffror, sger Bengt Hedlund, VD Svensk Servicehandel & Fast Food.

— Det ar gladjande att aven Spel & Tobak Okar efter en tuff period. Trafikbutiker och
Minilivs fortsitter dock sin negativa trend. Trafikbutikerna befinner sig mitt i en
strukturomvandling dér antalet enheter kommer att minska kraftigt framéver, sager
Bengt Hedlund.
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Det fjarde kvartalets vinnare inom servicehandeln & aktGrer inom fast food-segmentet.
Omsittningen okade dar med 3,1 procent. Aven delbranschen Spel & Tobak har ett starkt
kvartal bakom sig med en utveckling pa 2,6 procent. Caféerna, som uppvisat mycket starka
tillvaxttal allt sedan Servicehandelsindex borjan, uppvisar en ndgot mer moderat utveckling
pa 1,5 procent for 2009 ars sista kvartal.

Delbranschen Minilivs uppvisade mycket starka tillvaxttal under 2008 och 2009 ars forsta
halft, men minskade sin omséttning under tredje kvartalet 2009 och minskar ven det fjarde
kvartalet, nu med 1,3 procent. Trafikbutikerna fortsétter att ha det tufft med hard konkurrens
och farre besdkare. Detta resulterar i att omséttningen i branschen minskar marginellt, med
0,2 procent.

Sammantaget kade omséttningen i servicehandeln med 2,1 procent under fjarde kvartalet,
vilket resulterar i en ackumulerad tillvaxttakt for branschen pa 1,9 procent for heldret 2009.

Omsaéttningsutveckling inom servicehandeln
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Servicehandlarnas framtidstro

| Framtidsbarometern méts handlarnas tilltro till forsaljningsutvecklingen i den egna butiken
under de kommande sex manaderna. Méatningen for fjarde kvartalet 2009 visar att handlarnas
framtidstro sjunker med 11 enheter jamfort med foregdende kvartals rekordnotering och
landar pa 28. Trots en avmattning &r framtidstron kvar pa en fortsatt hdg niva

Den minskade optimismen kan forklaras med att svensk konsumtion haft en stark utveckling
trots lagkonjunkturen, framfor allt under 2009 &rs andra halva. Samtidigt hojs det varnande
roster for att konsumtionen &r dopad med rekordlaga réntor och skattesankningar. Det & annu
for tidigt att saga att |agkonjunkturen & 6ver. N&r ett nytt & nu paborjas ar det naturligt att
handlarna &r lite avvaktande infor hur forsaljningen kommer att utvecklas.

Framtidsbarometern mater handlarnas framtidstro for
det kommande aret
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