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Servicehandelns utveckling tredje kvartalet 2009

Ett starkt tredje kvartal for servicehandeln

Servicehandelsindex for tredje kvartalet 2009 visar pa en omséttningstillvaxt pa 2,5 procent i
jamforbara enheter jamfort med samma period 2008. Liksom flertalet tidigare kvartal nar
delbranschen Café den hogsta omséttningsutvecklingen. Caféernas omséttning 6kade med
hela 6,7 procent. Aven delbranschen Spel & Tobak hade ett starkt kvartal med en utveckling
pa 4,3 procent medan delbranschen Minilivs, som haft en relativt stabil forsaljningsutveckling
tidigare, backar med 3,1 procent detta kvartal. Under hdsten har det kommit flera indikatorer
pa stigande temperatur i ekonomin och detta aterspeglas aven i servicehandlarnas framtidstro.
Arets tredje kvartalsmatning visar att optimismen i servicehandeln fortsétter att stiga.

Omsattningsutveckling tredje kvartalet 2009 per delbransch
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Svensk Servicehandel & Fast Food kommenterar resultatet:

- Det ar gladjande att se att servicehandelns goda utveckling under aretstredje kvartal.
Infor hosten hojdes det manga varnande finger om potentiella orosmoln i
konsumtionsutvecklingen, men med facit i hand har det gatt 6ver all forvantan, sager
Bengt Hedlund, VD Svensk Servicehandel & Fast Food.

- Det &r extra poditivt att se att trafikbutikerna okar. Detta a en bransch som haft en
svag eller till och med negativ utveckling tidigare, men i och med det senaste kvartalets
resultat har man vant den trenden, kommenterar Bengt Hedlund.

- Delbranschen Minilivs har det daremot tufft. Marginalerna i livsmedelssegmentet &r
sma och de hér butikerna maste verkligen jobba stenhart med sitt sortiment for att
skapa lonsamhet i verksamheten, sdger Bengt Hedlund.
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Som en foljd av den ekonomiska krisen uppvisade servicehandeln en fallande tillvaxttakt
under 2008 ars sista kvartal och forsta kvartalet 2009. | och med andra kvartalet 2009 bréts
den trenden och under tredje kvartalet fortsétter omsattningstillvaxten att 6ka. Fikakulturen
fortsdtter att driva utvecklingen. Delbranschen Café & den som &ven detta kvartal har starkast
utveckling med en omsattningstillvaxt pa 6,7 procent. Aven delbranschen Spel & Tobak har
en stark utveckling tredje kvartalet 2009 och 6kar med 4,3 procent.

Delbranschen Minilivs, som haft en relativt stark utvecklingstakt | samtliga
servicehandelsindexmétningar sa hér langt, backar detta kvartal med 3,1 procent. De tva
aterstdende delbranscherna, Trafikbutiker och Fast Food, redovisar i denna métning en
forsaljningsutveckling pa 2,4 respektive 2,5 procent. Trafikbutikerna har under flera kvartal
haft en svag utveckling, men vander nu dennatrend.

Omsattningsutveckling inom servicehandeln
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Servicehandlarnas framtidstro

| Framtidsbarometern méts handlarnas tilltro till forsajningsutvecklingen i den egna butiken
under de kommande sex manaderna. Métningen for tredje kvartalet 2009 visar att handlarnas
framtidstro  fortsdtter att oiga sedan bottennoteringen fjdrde kvartalet 2008.
Framtidsbarometern stiger med sju enheter jamfort med 2009 ars andra kvartal och landar pa
39.

Den positiva utvecklingen kan forklaras med att det under hosten kommit manga rapporter
som tyder pa en upptinande ekonomisk utveckling. Framfor allt har det visat sig att
tjanstesektorn an sa lange klarat den finansiella krisen béttre @n industrin. Handelns
Utredningsingtitut, HUI, har under hosten skrivit upp sin prognos for detaljhandelns
utveckling helaret 2009, och forutspar en tillvaxt pa 3 procent for arets julhandel. Det faktum
att tjanstesektorn och handeln har haft en sd pass god utveckling under lagkonjunkturen
hittills forklaras med att de konsumenter som fortfarande har arbete idag har en starkare
ekonomi an for ett & sedan, tack vara laga rantor och skattesénkningar. Detta bidrar till en
relativt god konsumtionsutveckling som lamnar avtryck &ven i servicehandeln.

Framtidsbarometern mater handlarnas framtidstro fér det kommande halvaret
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