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Julhandeln 2011

Vad menas med julhandel?

HUI mater varje mdnad forsaljningsutvecklingen i detaljhandeln. Eftersom december ar den utan tvekan
viktigaste mdnaden for detaljhandeln finns det ocksd ett intresse av att fundera kring just denna manads
utsikter. Detta gor HUI varje ar i sin julrapport. Bendmningen julhandel kommer givetvis fran det faktum att
den framsta anledningen till att december &r drets viktigaste manad ar just forsdljningen i samband med
julhelgen. Emellertid &r dven mellandagsrean och forsdljningen kring nydr mycket viktig for detaljhandeln.
Eftersom det dessutom &r svart att avgrdnsa vad som egentligen ar julklappar och ndr i mdnaden vi borjar
kopa dem har hela decemberforsdljningen varit den naturliga avgransningen. Med julhandel avses sédledes

hela forsdljningen i december, bade inom dagligvaruhandeln och séllankdpsvaruhandeln.

Vagar hushallen shoppa loss i jul?

Forutsattningen for en fréjdefull julforsaljning ar god om hushallens ekonomi granskas. Hushallen har mer
pengar an tidigare att handla for och 6kar under 2011 sin konsumtion med drygt 2 procent. Det ekonomiska
klimatet infor julhandeln dr emellertid allt annat an fréjdefullt. Skuldkrisen i Europa sprider oro till svenska

konsumenter och handeln dr dessutom hart konkurrensutsatt fran andra branscher.

Infor arets julhandel stdlls handeln infor tvd utmaningar. For det fdrsta har hushallen under hela aret valt att
spendera pengarna pd annat dn just detaljhandelsprodukter, exempelvis har bilforsdljningen och
restaurangbestken utvecklats starkt medan handeln utvecklats svagt. Dessa branschers kraftiga uppgdng &r bland
annat ett spdr av den svaga utveckling branscherna upplevde under finanskrisens forsta fas 2008 och 2009.
Hushallens aterhdllsamhet under dessa ar har skapat ett uppdamt behov av dessa varor och tjanster, ett behov
som fatt utlopp nadr ekonomin forbattrats under 2010 och 2011. Detaljhandelns tillvaxt skuggas av utvecklingen i
dessa branscher. Forsdljningsutvecklingen ar visserligen positiv men betydligt svagare an tidigare ar och alltsa
svagare an andra poster som hushéllen lagger pengar pa. Fragan dr om hushallen till jul dnda véljer att prioritera

handeln igen?

For det andra oroas hushallen av omvarldsekonomin. Den europeiska skuldkrisen for in Sverige i en ny

lagkonjunktur strax efter det att ekonomin precis kommit ur den férra. Djupet av denna lagkonjunktur ar avhangt
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politiska beslut i syfte att fa de sydeuropeiska ldndernas ekonomi i balans. Avskrivningen av delar av Greklands
lan i forra veckan samt forstarkningen av den europeiska rdddningsfonden till 1 ooo miljarder euro &r ett steg pa
vagen men fortfarande kvartstar en rad beslut for att sékra den europeiska utvecklingen. En ny finanskris och
recession kan i dagslaget darfor inte uteslutas och till dess att denna fara dr undanréjd haller hushéllen hart i

planboken.

Skuldkrisen i Europa kan stdlla till det for detaljhandelns hojdpunkt, julen. Detaljhandelns forséljning, som redan
utvecklats svagt, kan fortsatta att forsvagas, nagot som skulle kunna leda till att julhandeln for forsta gangen
sedan 1995 inte slar rekord. Ett hopp skulle kunna finnas i att ldgkonjunkturen fér med sig att hushallens fokus
vrids fran exempelvis restaurangtjdnster och bilkdp, bdda utgifter som hushdllen sannolikt kan spara in pd i

samre tider, till handeln dar konsumenten kompenserar sig for de dystrare tiderna.

Om HUI under tidigare ar funderat kring hur mycket julhandelns forsdljning ska 6ka sa ar fragan nu om
forsédljningen ska 0ka dverhuvudtaget. Huvudfragorna ar om hushdllen kommer att spendera pengar och om de

kommer att gora det pa detaljhandel.
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Prognosen — knappt rekord trots oroliga tider

Prognosldget infor arets julhandel &r svart. Hushdllen har pengar att handla for men politik och psykologi gor
framtiden oviss. Ett scenario dar den europeiska skuldkrisen fordjupas och svensk exportindustri borjar varsla
skulle gora hushdllens redan dystra framtidsutsikter betydligt kyligare och forsdljningsokningen i jul skulle utebli.
Ett ljusare scenario dar avskrivningen av Greklands skulder och forstarkningen av eurozonens raddningsfond
leder till 6kad optimism och uteblivna varsel kan istéllet ingjuta fortroende i hushallen som har gott om pengar

att konsumera for.

HUI:s bedomning ligger nagonstans mittemellan dessa tva scenarior. Det vill sdga svensk ekonomi &r tills vidare
pa paus och foretag och hushall héller i pengarna i vantan pa klartecken kring framtiden. Det medfor att handeln

kan rdkna med en mycket marginell forsaljningstillvaxt den ndrmaste tiden, inklusive julhandeln.

HUI réknar med att detaljhandeln i jul kommer att fa ett storre fokus av hushaéllen. Hittills i ar har man valt bort
handeln till forman for konsumtion av andra varor och tjanster, sdsom bilar och restaurangtjdnster. Eftersom
julen ar helig for manga svenskar med stort fokus pa bade klappar och mat ar bedomningen att hushallen till jul
kommer att prioritera om och vanda blicken mot detaljhandeln igen. Denna omprioritering kommer dessutom
forstarkas av ldgkonjunkturen som for bort manniskors fokus pa bilar och restaurangtjanster till mer aterhdllsam

konsumtion i exempelvis detaljhandeln. HUI bedomer alltsd att det blir rekord i ar igen, om &n svagt.
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Tabell 1 Detaljhandelns omsattning i miljarder kronor for december 1991-2010, samt prognos for
december 2011 (I6pande priser inklusive moms)

Omesattning i miljarder kronor Procentuell utveckling
December 1991 37,6 3,3%
December 1992 34,7 -7,7 %
December 1993 35,4 2,1%
December 1994 37,2 5,0 %
December 1995 36,1 -3,0%
December 1996 36,6 1,4 %
December 1997 37,4 2,4 %
December 1998 39,2 4,9 %
December 1999 42,8 9,1 %
December 2000 43,5 1,5 %
December 2001 44,8 3,2 %
December 2002 46,8 4,4 %
December 2003 48,6 3,8%
December 2004 50,4 3,9%
December 2005 53,8 6,7 %
December 2006 57,1 6,1 %
December 2007 59,1 3,5 %
December 2008 59,5 0,6 %
December 2009 62,8 6,8 %
December 2010 64,6 2,9%
December 2011* 65,2 1,0 %

Kalla: HUI/SCB:s Detaljhandelsindex, manadsstatistik. * = prognos HUI.

2010 — Prognos och utfall

Att gbra prognoser ar alltid forknippat med svdrigheter. Att prognostisera pd branschniva ar
sarskilt komplicerat, da olika branscher reagerar med varierande styrka pd vantade eller ovdantade
hdndelser (exempelvis olika vdaderextremer). 2010 ars julprognos hamnade i sin helhet mycket
ndra utfallet. Omsdttningen inom detaljhandeln i december 2010 uppgick till 64 577 miljoner

kronor — HUI:s prognos |ag pa 64 655 miljoner kronor.
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Drygt 65 miljarder

Prognosen for julmanaden decembers forséljning dr en omsattning pa 65,2 miljarder kronor, vilket ar en 6kning
med 1,0 procent jamfért med december 2010. For att fa perspektiv pa vilken storleksordning det ror sig om kan
dessa 65 miljarder kronor slds ut pa Sveriges drygt 9 miljoner invanare. D& decemberhandeln fordelas per person
innebdr det att svenska folket i genomsnitt koper detaljhandelsvaror for knappt 6 9oo kronor per person i
december. Denna summa fordelar sig med knappt 2 900 kronor pad dagligvaruhandeln och resterande 4 000

kronor pa sallankdpsvaruhandeln.

Tabell 2 Berdknad decemberférsaljning i detaljhandeln ar 2011, totalt och per person (inklusive moms)

Total forsaljning i december (miljarder kronor) Forsaljning per person
Total detaljhandel 65,2 6 891
— dagligvaror 27,2 2 876
—sallankopsvaror 38,0 4015

Julens kdplust bidrar till att december m&nad &r handelns klart starkaste forsiljningsmanad. Arets prognos
innebdr att det i sjdlva verket shoppas for cirka 14,2 miljarder kronor mer i december dn vad det shoppas for i
genomsnitt under drets dvriga elva manader. Detta skulle innebadra en merférsdljning per person pa 1 500 kronor

i december ménad.’

Branschprognoser

Dagligvaruhandeln och sallankdpsvaruhandeln har utvecklats likartat under dret, vilket dr ett svagt tecken. | goda
tider utvecklas sadllankdpsvaruhandeln battre men nu dr utvecklingen alltsa jamndalig. Till drets julhandel &r
bedomningen dessutom att sallankopsvaruhandelns tillvaxt blir svagare an dagligvaruhandelns. Osdakerheten i
ekonomin drabbar framst sdllankopsvaruhandeln vars branscher har en mindre behovsstyrd konsumtion jamfort
med dagligvaruhandeln. For hushdllen ar det relativt enkelt att spara in pd ett antal kop inom
sdllankdpsvaruhandeln, nagot som inte sanker levnadsstandarden namnvart eller gor julhelgen mindre
frojdefull, men for foretagen far hushdllens aterhdllsamhet snabbt konsekvenser i form av minskad

forsdljningsokning. Dagligvaruhandeln klarar kriser battre men &dr & andra sida efter nar konjunkturen vander

* Berdkning av mervardet av decemberhandeln:

Merforséljningen baseras pa HUl:s prognos for heldrsforsdljningen 2011 pad 1,5 procent. Genomsnittet for
manaderna januari till november 2011 &r 14 230 miljoner kronor mindre &n den prognostiserade
decemberforsdljningen.
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upp. | &r vantas dagligvaruhandelns forsdljning stiga med 1,5 procent medan séllankdpsvaruhandeln hamnar pa

strax Over oforandrat, +0,5 procent.

Tabell 3 Detaljhandelns omsattningsutveckling i december manad 1999-2010 samt prognos for ar 2011, i
I6pande priser (procent) dagligvaruhandel, sillanképsvaruhandel

‘2000‘ 2001‘ 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011*

Dagligvaruhandel 04 42 24 29 1,4 40 68 42 35 42 30 1,5
Sdllankdpsvaruhandel 24 24 60 44 57 86 56 30 -1,5 87 30 0,5
Total detaljhandel 1,5 32 44 38 39 67 61 35 06 68 30 1,0

Kalla: HUI/SCB:s Detaljhandelsindex, manadsstatistik. * = prognos HUI.

Mat, sport och leksaker arets vinnare

Arets julhandel vintas 6ka mycket marginellt och ndgon sérskild vinnare &r svar att utse. Dagligvaruhandeln som
ar den minst konjunkturkansliga branschen i detaljhandeln bedoms utvecklas relativt val. Dagligvaruhandeln har
utvecklats svagt sedan 2010 samtidigt som andra delar av ekonomin och detaljhandeln utvecklats betydligt
starkare. Nar svensk ekonomi fors in i en ny lagkonjunktur r emellertid bedémningen att livsmedelshandelns
tillvaxttakt fortsatter i samma takt som tidigare. Det gar alltsd inte battre for dagligvaruhandeln men i och med
att en svag okningstakt bibehdlls &r man dtminstone relativt battre an mdnga andra branscher. Det finns ocksd
potential for branschen som kan fd ett Iyft ndr hushdllens fokus i lagkonjunktur vrids fran exempelvis
restaurangbestk till en mer aterhdllsam matkonsumtion, nagot livsmedelshandeln kommer att vinna pa.

Prognosen for dagligvaruhandelns julforsaljning skrivs till 1,5 procents tillvaxt.

Sporthandeln har haft en mycket stark utveckling under de senaste dren och tillvéxten i ar ligger dven den i topp
bland detaljhandelsbranscherna. Hélsotrenden &r stark och tycks inte vika ner pa grund av lagkonjunktur.
Hushallen &r beredda att spara pd manga andra delar av konsumtionen innan sporthandeln pdverkas.
Branschens utmaning de ndrmaste aren ligger inte i marknadens tillvéxt, snarare i en kraftigt 6kad konkurrens
fran nya aktorer, ndgot som kommer att pressa branschens marginaler. Hur julhandeln utvecklas beror till stor
del pa vadret. Fjolarens vintervdder har gett branschen kraftiga 6kningstal, i december 2009 med 21 procent och
december 2010 med 12 procent. Att efter dessa ar ens leverera positiv tillvaxt skulle vara mycket starkt. Nyckel for
att branschen ska leverera tillvaxt i december ligger inte i konjunkturens utveckling utan om vi far sno eller ej till

jul. Prognosen for sporthandelns forsaljningsutveckling december 2011 skrivs till 1,5 procent.
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Ocksa leksakshandeln utvecklas relativt val och bedomningen &r att hushdllen kommer att prioritera denna
bransch. For branschen ar julhandeln helt avgdrande. Cirka 25 procent av drets forsaljning sker i december, vilket

egentligen betyder att ett par veckor kring jul avgor hela drets resultat. | ar vdntas tillvdxten stanna pa 2,0

procent.

Klad- och skohandeln

Beklddnadsbranscherna har utvecklats svagt under 2011 och vantas _



